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Introduccién

Este documento es algo mas que un manual de identidad
corporativa. Va méas alla de la imagen de una organizacién o empresa.
Laidentidad grafica es la forma que tenemos de presentarnos al
mundo exterior, nuestra cara publica. Y este aspecto, fundamental
para cualquier empresa o institucién, es méas crucial si cabe para un
destino turistico.

La ciudad de Madrid no es sélo el territorio que habitan los
madrilefios, gestionado por el gobierno municipal. La ciudad de
Madrid es, ademas, y pretende seguir siéndolo, un destino elegido por
un creciente nimero de visitantes de todo el mundo.

Para ello, el destino turistico deberia tener una imagen propia,
clara, univoca y atractiva. Hecho que no esta sucediendo por la
identificacion de la Marca Madrid -disefiada en principio para la
promocién turistica en el marco de la primera candidatura olimpica-
con la Marca Institucional, es decir, el logotipo o emblema del
gobierno de la ciudad.

Esta identificacién se realizé afiadiendo al disefio inicial de
la Marca Madrid, realizado por Landor, el emblema histérico o
escudo de la ciudad. Este hecho supuso el inicio de un proceso que
condiciond la imagen del destino turistico hasta desdibujar aspectos
esenciales de su identidad.

El presente manual pretende recuperar la identidad de Madrid
como destino turistico con personalidad propia, diferenciada de la
imagen institucional del gobierno de la ciudad. Para ello no sélo se
plantea una restauraciéon de algunos aspectos esenciales de la Marca
Madrid, sino que se enmarca ésta en un nuevo entorno grafico que
permita a la ciudad asumir de forma realista y eficiente sus objetivos
y retos en el &mbito turistico.
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Todas las grandes capitales del mundo, aquellas que lideran el
ranking de ciudades mas visitadas, poseen una “identidad exterior”
-una cara publica y global dirigida a los potenciales visitantes- clara
y consistente, bien diferenciada de la imagen institucional que las
identifica ante sus ciudadanos.

El presente Manual de Identidad Grdfica nace en el marco del
Plan Estratégico de Turismo (2012-2015) y del Plan Estratégico de
Posicionamiento Internacional (2012-2015). Su objetivo es la creacién
y consolidacién de una buena imagen de la ciudad de Madrid
como destino turistico de primer orden. Para ello se propone la
restauracién de la Marca Madrid en la nueva Marca Destino
(punto 1), y la implementacién de un nuevo entorno grafico
(punto 2) para dicha marca.

En un d&mbito como el turistico, donde el imaginario influye
directamente en la eleccién del destino por parte del turista y el
viajero, la identidad grafica es una herramienta esencial. En este
sentido, mas alla de una guia de estilo, este Manual de Identidad
Grdfica se presenta como una herramienta de gestién para alcanzar
los objetivos marcados. En la correcta interpretacién y aplicaciéon
de este conjunto de normas y recomendaciones reside, entre otros
factores, el éxito de un buen posicionamiento de Madrid en el
imaginario de sus visitantes potenciales.



Marca Destino

elementos basicos
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l’ MADRID,’

Marca DEStil’lO Para obtener los archivos oficiales

contacte con:

+0034 917012210
identidadvisual@esmadrid.com
Departamento de Identidad
Gréaficay Audiovisual

Madrid Visitors & Convention Bureau

La Marca Destino recupera el disefio
inicial de la Marca Madrid para su
uso exclusivo en el &mbito de la
promocion turistica y descarta el
uso del escudo o emblema histérico
de la ciudad, utilizado en el &mbito
gubernamental-institucional.

Se trata de un disefio contemporaneo,
directo, claro y diferenciador, que
incluye un elemento tipografico, la
doble exclamacioén, exclusivo de la
lengua espafiola.

La Marca Destino solo debera
reproducirse a partir de los artes
finales facilitados por Madrid Visitors
& Convention Bureau y no podra
alterarse bajo ningtin concepto.
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i MADR[D! -

Espacio minimo envolvente

Unidad minima

Area de reserva
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Espacio minimo
envolvente

La Marca Destino siempre se
representara con un espacio minimo
envolvente que aparece detallado en
la imagen superior.

Unidad minima y
fondos de color

La unidad minima de la Marca
Destino viene dada por ese espacio
minimo envolvente de la palabra
Madrid entre exclamaciones.

Ese tamafio minimo de color
corporativo de fondo genera un
marco rectangular, conocido como
“pastilla’, que se ha generalizado en
el uso de la Marca Institucional.

Pero uno de los rasgos fundamentales

de la nueva identidad es la liberacion

de la Marca Destino de esa “pastilla” o

marco minimo envolvente.

La aplicacién preferente de la marca
serd por tanto en un fondo de color
de mayor tamafio que el espacio
minimo envolvente.

No obstante, habra casos, siempre
fuera del entorno grafico corporativo,
en los que la Marca Destino
aparecera representada dentro de
un marco o “pastilla”. Las normas
para la correcta aplicacion en estos
casos estan especificadas en la
pagina 22.

Area de reserva

En aquellos casos en los que el uso de
la unidad minima de la Marca Destino
sea imprescindible, ésta debera
rodearse de un area de espacio libre
en el que no debe introducirse ningiin
otro elemento gréfico.

Este area de reserva esta detallada
en laimagen inferior y debera
ampliarse siempre que sea posible.
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Tamafio de la marca

15 mm

iADRID,’

Puntos de alineacion

Tamafio minimo
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Alineacién

La imagen superior marca los cuatro
puntos de alineacién de la Marca
Destino, que vienen dados por los
limetes verticales de las mayusculas
de la palabra Madrid (c y d), sin incluir
las exclamaciones, y por los limites
horizontales de las exclamaciones (a
y b), aunque en este caso se aconseja
un ligero ajuste éptico hacia el
interior de las mismas.

Tamaio minimo

Para especificar el tamafio minimo
de la Marca Destino debe medirse la
distancia horizontal mostrada en la
imagen central.

En laimagen inferior se muestra el
tamafio minimo en el que la marca
puede ser representada: 15mm.
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Azul
Goya

Verde
Olivar

Rojo
Velazquez

Naranja
Ladrillo

Colores compuestos
Pasado
Historia

MADRID

Amarillo
Sol

Colores saturados
Presente
Contemporaneidad

Y

Negro
Pizarra

Gris
Granito
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Los colores de Madrid

La paleta de color de la Marca
Destino se basa en la combinaciéon de
dos gamas de colores diferenciadas.

La antigua Marca Madrid se inspiraba
en el cielo de la ciudad para plantear
una paleta de colores vivos, saturados.

La Marca Destino modifica esos
colores sin rechazar su inspiracion

y enriquece la paleta con colores
compuestos, es decir, con una mayor
mezcla de tintas en su composicion.

Los colores compuestos remiten a los
tonos de los maestros espafioles del
Siglo de Oroy a los materiales propios
de la arquitectura madrilefia: Azul
Goya, Verde Oliva, Rojo Velazquez,
Naranja Ladrillo. Colores que resultan
de la combinaciéon compleja de los
basicos y que por eso son adecuados
para tratar contenidos relacionados
con el patrimonio histérico y artistico
de Madrid.

No obstante, para crear un entorno
grafico completo y contemporaneo,
la otra mitad de nuestra paleta
incluye colores mas saturados

que recuerdan a los del cine de
Almoddvar, las fotos de Ouka Lele

o las pinturas de Alcélea. Colores
alegres y vibrantes como el Azul
Cielo, el Verde Retiro, el Rojo Vida,

o el Amarillo Sol. Son colores

mas luminosos y alegres que los
anteriores, que aluden a la intensidad
de la vida moderna de la capital.

Combinaciones
tonales y atonales

Asi pues, la apuesta cromatica de

la nuevaidentidad se basaenla
combinacion de colores compuestos
con colores saturados. El resultado

es una paleta versatil, fiel reflejo de la
diversidad de atractivos de Madrid y la
profundidad de su historia.

Esta doble naturaleza, recogida en
las dos columnas de laimagen, se
presentara preferentemente en
combinaciones tonales: los dos
azules, los dos verdes, etc...

Sélo puntual y justificadamente se
aplicaran combinaciones atonales de
dos tonos de distinta naturaleza.

Colores preferentes y
colores secundarios

Ademas de estas posibilidades de
interaccion cromatica, la paleta se
completa con otros dos tonos, Negro
Pizarray Gris Granito, que si bien
aluden al patrimonio arquitecténico
de la ciudad, se plantean como
colores secundarios que aportan
mayor flexibilidad a nuestra paletay
no se insertan en ninguna de las dos
columnas principales.

Entre las cuatro parejas de colores
primarios, los azules y los verdes son
los colores de uso preferente. Los
rojos, naranjay amarillo, junto con el
Pizarray el Granito, no se aplicaran
principalmente a la Marca Destino,
pero sien la linea gréafica que
identificara la produccion editorial,
publicitaria, el entorno online, etc.



9 | Madrid. Marca Destino Manual de Identidad Grafica

Azul Goya Negro Pizarra Azul Cielo

Verde Olivar Verde Retiro

Rojo Velazquez Gris Granito Rojo Vida
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Amarillo Sol

Naranja Ladrillo

< Colores compuestos MADRID Colores saturados >

Pasado, Historia Presente, Contemporaneidad
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iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

iMADRID,’

iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

iMADRID,’

Gris Granito 24
Pantone Warm Gray 1C Paleta cromatica

C:0/M:2/Y:3/K:6 -
R:224/G:222/B: 216 En esta pagina se muestran los

#EODEDS colores permitidos en el uso de
la Marca Destino. Bajo ningtin
concepto debe emplearse un color
que no aparezca en este Manual.

En las paginas posteriores se
especifican los colores de las tintas
Pantone, asi como su conversion a
CMYK, RGB y Hexadecimal.

iMADRID,’ iMADRID,’

Negro 100% Negro 50 % El Gris Granito nunca se aplicara ala
Marca Destino, pero forma parte de la
paleta de color de su entorno gréfico.
En esté pagina figuran su Pantone y
las correspondientes conversiones.

En aquellos casos en que no
podamos reproducir la Marca en
color por cuestiones técnicas, se
optaré por una de las dos opciones
inferiores, en escala de grises.
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Pantone 7470 C Pantone 299 C Pantone 575 C Pantone 369 C

Pantone 7427 C Pantone 485 C Pantone 152 C Pantone 7408 C

iMADRID,’

iMADRID,’

iMADRID,’

Pantone 7546 C

Paleta cromatica:
Pantone

En esta pagina se muestran las tintas
Pantone de los colores corporativos
de la Marca Destino. Estos colores

se utilizaran en el entorno offline
siempre que sea posible la utilizacion
de colores directos.

La Marca aparece aqui en su unidad
minima, es decir, el area delimitada
por el espacio minimo envolvente
que siempre se respetara para su
aplicacion sobre fondos de color.
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iMADRID! iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

Pantone 7470 C Pantone 299 C Pantone 575 C Pantone 369 C

iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

Pantone 7427 C Pantone 485 C Pantone 152 C Pantone 7408 C
Paleta cromatica:
Pantone
[ 4
l MADRI D.’ En los entornos graficos que no
son propios de la Marca Destino,

por ejemplo, eventos con identidad
visual propia, podra utilizarse

la Marca dentro de una pastilla
cuadrangular, de mayor altura que la
de su unidad minima (ver pag. 22).

Pantone 7546 C

También se utilizara esta version para
acompafiar al claim Madrid. Un estilo
de vida.
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iMADRID,’ iMADRID,’

iMADRID,’

iMADRID,’

C:80/M:15/Y:0/K:45 C:85/M:19/Y:0/K:0 C:48/M:0/Y:100/K:53  C:59/M:0/Y:100/K:7

iMADRID,’ iMADRID,’

iMADRID,’

C:0/M:100/Y:65/K:28 C:0/M:95/Y:100/K:0 C:0/M:51/Y:100/K:1  C:0/M:25/Y:95/K:0

iMADRID,’

C:33/M:4/Y:0/K:72

Paleta cromatica:
CMYK

En esta pagina se muestra la
composicion en cuatricromia de los
colores corporativos de la Marca
Destino. Estos colores se utilizaran
en el entorno offline siempre que no
sea posible la utilizacion de colores
directos o tintas Pantone.

La Marca aparece aqui en su unidad
minima, es decir, el area delimitada
por el espacio minimo envolvente
que siempre se respetara para su
aplicacion sobre fondos de color.
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iMADRID,’ iMADRID.’

iMADRID,’

iMADRID,’

C:80/M:15/Y:0/K:45 C:85/M:19/Y:0/K:0 C:48/M:0/Y:100/K:53

iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

C:0/M:100/Y:65/K:28 C:0/M:95/Y:100/K:0 C:0/M:51/Y:100/K:1 C:0/M:25/Y:95/K:0

iMADRID,’

C:33/M:4/Y:0/K:72

C:59/M:0/Y:100/K:7
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Paleta cromatica:
CMYK

En los entornos graficos que no

son propios de la Marca Destino,
por ejemplo, eventos con identidad
visual propia, podra utilizarse

la Marca dentro de una pastilla
cuadrangular, de mayor altura que la
de su unidad minima (ver pag. 22).

También se utilizara esta version para
acompafiar al claim Madrid. Un estilo
de vida.
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iMADRID,’

iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

R:0/G:80/B:110 R:0/G:152/B:222 R:90/G:116/B:17 R:88/G:166/B:24

iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

R:140/G:18/B:30 R:205/G:45/B:35 R:220/G:115/B:10 R:235/G:175/B:18

iMADRID,’

R:36/G:46/B:51

Paleta cromatica: RGB

En esta pagina se muestra la
composicién en tricromia de los
colores corporativos de la Marca
Destino. Estos colores se utilizaran
en el entorno online y audiovisual.

La Marca aparece aqui en su unidad
minima, es decir, el area delimitada
por el espacio minimo envolvente
que siempre se respetara para su
aplicacion sobre fondos de color.
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iMADRID! iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

R:0/G:80/B:110 R:0/G:152/B:222 R:90/G:116/B:17 R:88/G:166/B: 24

iMADRID,’ iMADRID! iMADRID,’ iMADRID,’

R:140/G:18/B:30 R:205/G:45/B:35 R:220/G:115/B:10 R:235/G:175/B:18

iMADRID,’

R:36/G:46/B:51
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Paleta cromatica: RGB

En los entornos graficos que no

son propios de la Marca Destino,
por ejemplo, eventos con identidad
visual propia, podra utilizarse

la Marca dentro de una pastilla
cuadrangular, de mayor altura que la
de su unidad minima (ver pag. 22).

También se utilizara esta version para
acompafiar al claim Madrid. Un estilo
de vida.
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iMADRID,’

iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

#00506E #0098D4 #5A7411 #58A618

iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

#8C121E #CD2D23 #DC730A #F2AF00

iMADRID,’

#242E33

Paleta cromatica:
Hexadecimal

En esta pagina se muestran los
valores hexadecimales de la Marca
Destino. Estos colores se utilizaran
Unicamente en lenguajes de
programacion.

La Marca aparece aqui en su unidad
minima, es decir, el area delimitada
por el espacio minimo envolvente
que siempre se respetara para su
aplicacion sobre fondos de color.
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iMADRID! iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

#00506E #0098D4 #5A7411 #58A618

jMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’ iMADRID,’

#8C121E #CD2D23 #DC730A #F2AF00
Paleta cromatica:
Hexadecimal
lMADR'D.’ En los entornos graficos que no
son propios de la Marca Destino,

por ejemplo, eventos con identidad
visual propia, podra utilizarse

la Marca dentro de una pastilla
cuadrangular, de mayor altura que la
de su unidad minima (ver pag. 22).

#242E33

También se utilizara esta version para
acompafiar al claim Madrid. Un estilo
de vida.
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iMADRID,’
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Aplicacién preferente
de la marca sobre
fondos de color

Como se sefialaba en la pagina 6,
uno de los rasgos distintivos de la
Marca Destino es su liberacion del
constrefiido marco rectangular que
constituia la unidad minima de la
Marca Madrid.

No obstante, el area de la unidad
minima, es decir el espacio minimo
envolvente de la marca, debe regir la
aplicacion de la misma sobre fondos
de color.
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iMADRID,’ | iMADRID,’ w

Version en positivo

Solo con caracter excepcional, en
casos extraordinarios en los que no
pueda aplicarse sobre un fondo de
color corporativo y sea necesario
aplicarla sobre fondo blanco, cabra la
posibilidad de utilizar una versién en
positivo de la marca.

Esta opcion se considera prioritaria
frente al uso de la “pastilla” o unidad
minima de la marca, propia de la
Marca Institucional.

En cualquier caso, el espacio minimo
envolvente debe regir también la
aplicacion de la Marca Destino en
éste caso excepcional.
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iMADRID!

Ningtin elemento Ningtin elemento
debe invadir ’ debe invadir
.

. .

MADRID MADRID/
el espacio el espacio
minimo minimo
envolvernte envolvernte

()

USOS incorrectos Soélo en los casos estrictamente
necesarios la Marca Destino

En esta pagina se presentan algunos  aparecera en positivo sobre fondo

. , casos de utilizacion incorrecta de la blanco, pero siempre en un tnico
MADRID IMADRID, Marca Destino. color (4).
x Los dos primeros ejemplos Tampoco esta permitida la rotacion
representan dos apicaciones en las de la Marca Destino (5), nila
que no se respeta el espacio minimo  alteracién de sus proporciones (6) o
3) 4 (5) envolvente. En el primero (1), éste su tipografia (7).

excede los limites del fondo de color
corporativo, y en el segundo un
elemento gréafico invade aquél (2).

' — Tampoco se contemplan las
iMADRI D-’ l MADRID! alteraciones de los elementos

Por tltimo, tampoco es correcta su
aplicacién sobre fondos fotograficos (8).

i T ———— esenciales de la Marca Destino.
e ] No esté permitada, por tanto,
v "‘-"”“"‘““"‘"‘“"““ : la aplicacién de color a las
.' l I 'TI .
s qu«IL . “ 2ic) ) i exclamaciones (3): sobre fondos de
(6) @) (8) color, tanto la palabra como los signos

de exclamacion deberan ir en blanco.
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Aplicacion de la
Marca Destino en
otros entornos graficos

Soélo en el contexto de otros entornos
graficos la Marca Destino podra
aparecer en un marco de color
corporativo, o “pastilla’, con las
dimensiones que se indican en la
imagen superior.

En estos casos debera respetarse
siempre un espacio libre en su
perimetro. En ese espacio no podran
introducirse bajo ninglin concepto
otros elementos graficos.

Este area de reserva aparece detallada
en laimagen inferior y debera
ampliarse siempre que sea posible.
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iMADRID,’ 3M

iMADRID,’ 3M

iMADRID,’

Madrid. Un estilo de vida

Adelle Semibold Italic X X
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Marca Destino + Claim:
alineacion horizontal

En el contexto de la campafa
publicitaria, la Marca Destino
aparecera acompanada del claim
Madrid. Un estilo de vida, compuesto
en Adelle Semibold Italic.

En esta pagina se especifican las
proporciones del claim con respecto
al recuadro de la Marca Destino,

asi como el espacio minimo de
separacion entre ambos elementos
en su alineacion horizontal.

Esta separacién minima, el mismo
ancho del recuadro de la Marca,
debera ampliarse siempre que la
composicion lo permita.
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Madrid.
A way of life

iMADRID,’
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Marca Destino + Claim:
alineacion vertical

Cuando sea necesario, sera posible
alinear verticalmente la Marca Destino
con el claim. En estos casos el tamarfio
del claim debera aumentar con
respecto a las proporciones indicadas
para la alineacion horizontal.

El tamafio maximo del claim vendra
dado de nuevo por la altura de las
mayusculas, que nunca sera superior
ala mitad del alto del recuadro de la
Marca Destino.

El claim se compondré en este caso
en dos lineasy el interlineado sera
exactamente la altura x del texto.
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esmadrid.com
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Elementos asociados a
la Marca Destino

Sobre los fondos o faldones de color
de la Marca podran situarse otros
elementos asociados al destino
turistico. El caso mas comun

sera la url de la web oficial, que

se compondra siempre en Adelle
Semibold Italic, en un tamario
maximo de %3 |a altura de las
mayuUsculas de la Marca Destino.

Ambos elementos, Marcay url,
deberan aparecer siempre tan
distanciados como sea posible, taly
como se muestra en la imagen.

En cualquier caso debera respetarse
el espacio minimo envolvente.
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Instituto
Cervantes

Co-Branding

Hablamos de co-branding cuando en
el propio entorno grafico de la Marca
Destino, ésta aparece acompariada
por otras marcas.

En estos casos no debe aplicarse

el marco rectangular o “pastilla” del
cual hablabamos en las tres paginas
anteriores, sino que el objetivo

sera que un fondo o faldén de color
corporativo predomine y otorgue
identidad al entorno gréfico.

La Marca Destino se aplicara

sobre ese fondo como ha quedado
detallado y aparecera acompanada
por otras marcas sin que éstas
alteren sus elementos esenciales ni
se sitden sobre el mismo fondo.

Cuando sea necesario introducir
mas de tres marcas, éstas pasaran a
formar parte de un segundo nivel.
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Disfruta

disfrutamadridmas.com

\ N
Programa de ik

actividades
i paraestudiantes -

Programme
 of activities
: for students

iMADRID,’

c :

Del 27 al 29 de Septierﬁbre 012 / Del 27 éi%g’de Septiembre|2012 \
A

“¢BDLL. NuevoEstilo /7

HYUNDAI

Accion

Del 27 al 29 de Septiembre 2012 / Del 27 al 29 de Septiembre 2012

‘www.disfrutamadridmas.com
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Co-Branding en
publicaciones y
publicidad

En esta pagina se muestran
aplicaciones concretas, en el
ambito publicitario y editorial, del
planteamiento de la pagina anterior.

En el caso de un material con fondo
blanco, podréa aplicarse el Gris
Granito como color de fondo para
las marcas que acomparien a la
Marca Destino, con el objetivo de
destacarlas convenientemente.



Entorno grafico

tipografia y geometria
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Madrid loves Adelle
Madrid loves Adelle Sans

Adelle Thin
Adelle Thin Italic

Adelle Light
Adelle Light Italic

Adelle Regular
Adelle Italic

Adelle Semibold
Adelle Semibold Italic

Adelle Bold
Adelle Bold Italic

Adelle Extrabold
Adelle Extrabold Italic

Adelle Heavy
Adelle Heavy Italic

0123456789 / 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNO
PORSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNO
POQRSTUVWXYZ

Adelle Sans Thin
Adelle Sans Thin Italic

Adelle Sans Light
Adelle Sans Light Italic

Adelle Sans Regular
Adelle Sans Italic

Adelle Sans Semibold
Adelle Sans Semibold Italic

Adelle Sans Bold
Adelle Sans Bold Italic

Adelle Sans Extrabold
Adelle Sans Extrabold Italic

Adelle Sans Heavy
Adelle Sans Heavy Italic

0123456789 / 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNO
PQRSTUVWXYZ
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Tipografia

Adelle es la fuente tipografica
seleccionada para componer el
entorno grafico de la Marca Destino.

Asi como Madrid atina su patrimonio
histérico-cultural con un vibrante
pulso contemporaneo, Adelle es una
slab serif todoterreno que conjuga de
forma Unica la contundencia de sus
remates con la elegancia y distinguida
personalidad de sus trazos.

A la versatilidad que aportan sus 14
estilos, desplegados en laimagen de
esta pagina, se suma la flexibilidad
gue suma su pareja, Adelle Sans, un
disefio sin remates que conserva las
cualidadesy el enérgico caracter de
Adelle, completando un tAndem que
se ajusta a las amplias exigencias
comunicativas de un destino
turistico de primer nivel.
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Puerta del Sol

Kilbmetro 0
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Geometria

El entorno gréafico de la Marca Destino
estara caracterizado por la presencia
de formas curvas que aportan un
caracter mas amable al destino
turistico frente al entorno rectilineo
de laidentidad institucional.

Lainspiracion de esta geometria surge
del portentoso juego geométrico

que constituye el tejido urbano de
Madrid, y en concreto de uno de sus
elementos de mayor relevancia en el
plano geogréfico y simbdlico.

La Puerta del Sol es el kilometro 0
de las carreteras radiales de Espafia
y, asimismo, la simplificacién de su
caracteristico trazado es el punto de
partida de nuestro planteamiento.

El semicirculo es por tanto el
kilometro O de la geometria de la
Marca Destino.
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En esta pagina se muestran

algunas de las formas derivadas

del semicirculo y unas primeras
composiciones abstractas partiendo
de esas formas.
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N You ask, we answer

Tel. 91454 44 10
Lun-dom / Mon-Sun 9302030 h

Centro de Turismo Plaza Mayor /
Plaza Mayor Tourist Center

Plaza Mayor, 27

Metro: Sol / Opera

Centro de Turismo Colon /

Colén Tourist Center

Antiguo pasadizo subterrineo (acceso por
lateral Paseo de la Castellana esquina Goya) /
For i oh

Metro: Colén

Plaza de Cibeles
Paseo del Prado. Bulevar / Boulevare
Metro: Banco de Espaia

Plaza de Callao
Metro: Callao / Sol

Manual de Identidad Grafica

Paseo del Arte

Santa lsabel. Junto al Museo Reina Soffa/
Next to h Softa Museum

Metro: Atocha

CentroCentro

Palacio de Cibeles

Mar-dom / Tues-

Lun cerrado

modificaciones / O
etro: Banco de Espafia

20000
Horario sujeto a

Aeropuerto Baraj:
T4, Llegadas salas/
2. Llegadas sal

Lundom / 1o
Metro: Aeropue

Barajas Airport
s halls 108 11

1T2T3/ Aeropuerto T4

En estos dos ejemplos, tipografia,
geometriay colores asociados a
la Marca Destino componen dos
piezas destinadas a los puntos de
informacion turistica.
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DESCUENTOS PARA SOCIOS
Conlaacreditacion Disfruta Madrid Méstodote

DISCOUNTS FOR MEMBERS
With the Disfruta Madrid Ms membership

conseguir entradas gratuitas o descuentos de

un50%en diferentes actividades de ocioy
cultura (museos, partidos de fitbol, conciertos,
teatro..)y servicios telefoniamovil escuelas..).

¢{COMO CONSEGgIR
LA ACREDITACION?
Para conseguir tu acreditacion sélo tienes que

card
and affordable. You will have free entry and
discounts of up to 50% on various leisure and
cultural activities (museums, soccer games,
concerts, theatre..), as well as a range of ser-
vices (cell phone, language schools.)

HOW CAN I BECOME A MEMBER?
To buy the card, simply go to www.disfru-

clic en Compra ya tu tarjeta. Aquitendrés que
indicar cudl es tu universidad o centro de ense-
fianza y rellenar una inscripcion con tus datos
para poder recibir la tarjeta que te identificard
‘como miembro del club en todos los centros
colaboradores Sitienesalguna duda, escribe a:

and click on the banner
that says Buy your card now. Select your
university or school from the drop-down
box and fill in the application form in order
to create a personalized membership card

infogdisfrutamadridmas.com info@disfrutamadridmas.com
PRECIOS PRICES

o 1€ 1€
* Acredi g € 612 5¢
MAS INFORMACION MORE INFORMATION

Disfruta Madrid Mas es un proyecto nacido
dentro del Club de Producto de Turismo Idio-
mtico,integrado en la Oficina de Turismo Ma-
drid Visitors & Convention Bureau, contando
‘ademés con la colaboracién de universida-
des madrileiias, de la Federacion Espafiola
de Asociaciones de Escuelas de Espaiiol para
Extranjeros (FEDELE) y que tiene el respaldo
del Instituto Cervantes.
wwwdisfrutamadridmas.com
CENTRO DE TURISMO DE COLON
Plaza de Colon, s/n. Antiguo pasadizo subterré-
]

o0
neo(acceso por ateral del Paseo de a Castella-
na esquina calle Goya).

r0: COLON,

L 9:302030h.
wwwesmadrid.com

Disfruta Madrid Més is a project belonging to
the Club de Producto de Turismo Idiomético
(Language Tourism Product Club). It was cre-
ated by Madrid Visitors & Convention Bureau,
in collaboration with Madrid universities, the
Federacion Espafiola de Asociaciones de Es-
cuelas de Espafiol para Extranjeros (Spanish
Federation of Associations of Schools of Span
ish as  Foreign Language ~ FEDELE) and with
the support of e Intituto Cervantes.
wwwisfrutamadridmas.com

COLON TOURIST CENTER

Plaza de Colén, /n. The entrance can be found
in the underground walkway, at the corner of
Paseo de la Castellana and Calle Goya.

Metro: COLON,

Mon-Sun: 9:30-20:30.

www.esmadrid.com

Disfruta {Riogtama
h actividades \
Madr;d paraestudiantes -

Vi
Ty

MADRID
mas

M

wwwdistrutamadridmas.com

Aprender a hacer una tortilla de patata, descifrar los secretos de un cuadro de Velézquez,
apuntarte a una ruta en bici por la sierra, descubrir rincones repletos de historia. Si eres.
estudiante y acabas de instalarte en la ciudad, no debes desaprovechar la oportunidad de
formar parte del club Disfruta Madrid Mas, que ofrece un sinfin de actividades para que
llegues a ser un auténtico madrilefio y puedas sentirte como en casa. Adems, conoceras

a gente de otras nacionalidades con los que p

odris fomentar un interesante intercambio

cultural y disfrutar de descuentos en museos, tiendas, teatros y diferentes cursos que te
‘haran més fécil tu dia a dia. ;A qué estas esperando?

ACTIVIDADES PARA SOCIOS

« Una tarde de cine
Por s6lo 3,5 € podras ver todos los martes.
las peliculas que se exhiben en los cines co-
laboradores, con descuentos de hasta el 60%
también en tus palomitas y refrescos.

« ¢Hablamos?
Losmiércoles llegala hora e poner en préctica

folo aprendido en clase sobre nuestro idio-
ma. Estudiantes de diferentes procedencias se
renen para charlar y compartir experiencias
‘en un ambiente agradable y distendido.

+ Clases magistrales
Todos los viernes, nos vemos en el museo.
Cada semana podrés disfrutar de una clase
magistral a cargo de expertos que te iran
desvelando todas las claves para entender
desvelan

Paraue oeEl Reiro

« Entre fogones
4Qué ingredientes se utilizan para elaborar
un cocido madrilefio? ;Cuil es la mejor época
para comer gazpacho? ;Como se prepara un
buen sushi? Todo esto y mucho mas podrés

cuadros més emblematicos de Madrid y de
Ios grandes maestros que los pintaron. Esta
actividad normalmente seré gratuita y cada

p
ideadas para que puedas preparar los platos
més tipicos de diferentes partes del mundo.

2
H

Desde la vifia a la mesa. Podras aprender
todas las claves del proceso de elaboracion
de unvino através de cursos y talleres en los
que entrardn en accion vista, gusto y olfato.
Una experiencia sensorial para adentrarse en
este apasionante mundo.

« Visitas guiadas por diferentes barrios
Podrés realizar visitas acompanado de un
guia oficial de la Oficina de Turismo de Ma-
drid, que te llevard por diferentes barrios de
Madrid para que conozcas de primera mano
0 s6lo monumentos y edificios de interés
También la historia de la propia ciudad y anéc-
dotas de algunos de sus més ilustres vecinos.

+ Naturaleza y deporte
Unaruta a pie por la montafia, paseos en b
esqui en las estaciones mas cercanas... Los fi-
nes de semana os alrededores de Madrid te es-

eran con una amplia oferta de actividades de
ocioalairelibre, dirgidas siempre por expertos.

Learn

avela ignupfora

drid, ity full of

history, If you are a student who recently arrived in Madrid, don't miss out on the opportunity

tojoin Disfruta Madrid Mas, a club that offers an exciting array of activities so that you can

feel at home during your stay and truly experience the life of an authentic Madrilefio. Even
le fi d

better, you'l get to

rown.

Youll receive discounts in museums, stores, theatres, and much more that will make your
day-to-day in Madrid a ot easier. What are you waiting for? Join Disfruta Madrid Mastoday!

ACTIVITIES FOR MEMBERS

« An evening of film

Every Tuesday for only 3.50 €, you can watch

a film featured by the partner cinema, with

discounts of up to 60% on the price of pop-
i and refreshments.

- Let's chat!
Every Wednesday you are given the oppor-
tunity to put into practice all the theory
you've learned during your Spanish classes.
Students from many different countries get

together to chat, and pe ina
fun and informal environment outside of the
classroom setting.

« Master Classes
Every Friday we'll see you in one of Madrid’s
museu. Each week you can enjoy a master
class led by expert guides that will teach
you about art history using some of Madrid's
most emblematic paintings and Spain's most
world-renowned artists. This activity is often
free and will be held in a different museum
each week

3
H
£
H

« Cooking up a storm

stew, Cocido? When is the best time to eat
the soup Gazpacho? What s the trick to mak-
ing great sushi? All of these questions and
more will be answered during our cooking
classes, which will teach you how to prepare
some of the world's most signature dishes.

« Wine-tasting Course
From the vine to the table, you will have the
opportunity to learn the key steps in the art
of wine-making. Through various courses and
workshops, you will be able to develop an ap-
preciation for wine with the help of experts.
Let the senses of sight, smell, and taste guide
you in a wine-tasting experience.

+ Guided Visits of Madrid's
different neighborhoods

These guided visits are conducted by an of-
ficial guide from Madrid Visitors & Conven-
tion Bureau, who will showyoufirst hand the
many different neighborhoods of Madrid. You
willnot only see each area’s main monuments
and sights, but will also learn about the his-
tory, anecdotes, and ancient neighbors who
once frequented its cafes and streets.

- Nature and Sport
Ahiking trailin the Casa de Campo, a cycling
route along the Manzanares river, o skiingin
the mountains; weekends are dedicated to a
range of outdoor sporting activities that are
always conducted by a qualified expert.

ene e Mad

Manual de Identidad Grafica

En este caso el entorno grafico de la
Marca Destino aparece aplicado a
un elemento de promocioén editorial:
un diptico en co-branding con otras
instituciones.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Donec semper luctus erat vitae gravida. Donec semper
luctus erat vitae gravida.

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet.
consectetur adipiscing elit. consectetur adipiscing elit. ‘consectetur adipiscing elit.

Gastrofestival 2013

NingginW.admd
Madrid en doce miradas

Su noche es mitica. También sus cielos, su vidaen la
calle, la forma en que sus habitantes acogen a los que
vienen de fuera, las cafias y el tapeo, sus equipos de

Fatbol. Pero, scudles son los conceptos que mejor
definen a la ciudad?...

GAUGUIN

© Madrid Visitors & Convention Bureau, Todos los dareches reservados.~ Atancién  Contacto Condiciones Generales  Bases Legales m

5 1T
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Linea gréafica de la Marca Destino
aplicada al entorno online: home de
la futura web.
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Ver todo (140 resutados)
Ver todo (140 resutados)
LaLatina Ver todo (140 resutados)
Ver todo (140 resutados)
Ver todo (140 resutados)

VISITAS

GUIADAS OFICIALES

e

Te puede Interesar

R .

Ver todo (140 resutados)
Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur adipiscing elit. Donec semper luctus erat vitae gravida.

Donec semper luctus erat vitae gravida, Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit Ver tado (140 resutados)
Donec semper luctus erat vitae gravida. Danec semper luctus erat vi ida. Lorem =1

sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec semper luctus erat vitae gravida. Donec semper luctus

erat vitae gravida. Ver todo (140 resutados)

Ver todo (140 resutados)
Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur adipiscing elit. Danec semper luctus erat vitae gravida.

Donec semper luctus erat Larem it amet.
Donec semper luctus erat vitae gravida. Donec semper luctus erat vitae gravida.

Ver todo (140 resutados)

Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur adipiscing elit. Donec semper luctus erat vitae gravida. Ofertas

Danec semper luctus etat vitae gravida. Ver todo (140 resutados)

AN A G o T ) p Ver todo (140 resutados)
14 C"'@.f;:' e e duRcs Ver todo (140 resutados)
Tours e 4 o l?-r‘:‘n: ‘; § § Ver todo (140 resutados)
e ar— - . 3 ; % Ver todo (140 resutados)
Lopanto - g ol =l o H : . . s
Ye  mntee ey I T Ve todo (140 resutados) Un nuevo ejemplo de la linea gréafica
Fb vy o i | 08 S s sobadrkien) de la Marca Destino aplicada al
ndna Rena o . .
T, = Sl LT T entorno online: plantilla de zonas de
P e ot S, interés de la web.
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Buscr

¢Madrid con amor?

Categoria: Gast . Lia

Bloggers

ReDEA

28.de octubre de 2012

Ut semper tempor ipsum in cursus. id est sit amet erat vitae Enlaces
dolor. Nunc imperdiet, augue eu semper pharetra, felis nisi porttitor purus. 0
mi, convallis in dapibus posuere, bibendum eu libero.

Tags: F
© submn $ 3 Twoat | © Oue 19 -
Ahora estamos...
RT GRECMadrid: O recordamos: - il
Experiencias de un americano en Madrid H iy e i sy
Categoria: Gt . Lila -
o R e En el caso de los blogs de la web

Ut semper tempor ipsum in cursus. Vestibulum id est sit amet erat

Bl o et on i ol s . convale T TR— oficial, se ha creado una cabecera
in dapibus posuere, bibendum eu libero. L ser was . . Ve
T QRECMic: Os econamos: REC 2012k que aporta una identidad especifica
P T T ——— a_Ia§ bitacoras personales de
Tags distintos autores.
Reencuentro en mi ciudad natal 5 Waiash it Paidie Thpus No obstante, el entorno gréfico de la

Catogaria Compras Plaza Marca Destino estructura y define el
ﬂm 28 de octbre de 2012 Mayor Pargues y .
Lk iardines Noche cran resto del conjunto.
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